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빅데이타 기반
OOH 매체 광고효과 분석에 대하여

2017. 8. 24

반갑습니다. 손정호 입니다. 

미디어사업담당

매체기획팀

미디어본부

옥외미디어팀
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No.1 Digital media

olleh tv

신분당선

타운보드 버스쉘터

빅사이트

와이파이
광고

kt 만의통신네트워크를활용한
다양한타겟 밀착형미디어보유

ICT 기술력과막강한플랫폼기반으로
기존오프라인광고캠페인한계 극복

Interactive
양방향광고

Targeting
소비자맞춤형

Integrated
통합캠페인

Beyond media

E/V LCD

1. OOH 매체 광고효과

2. ‘케이타겟‘ 소개

3. 시연
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정량적인 광고효과는 매체의 경쟁력으로 직결

구분 매체 2013년 2014년 2015년
2015년
구성비

2015년
성장율

주요 효과 지표

방송 지상파,케이블 등 39,846 39,398 42,281 42% 7.3%

인쇄 신문, 잡지 20,097 19,320 19,178 19% -0.7%

디지털 _ PC 20,030 18,674 17,216 17% -7.8%

디지털 _ 모바일 4,600 8,391 12,802 13% 52.6%

OOH 옥외, 극장, 교통 등 9,645 9,362 10,051 10% 7.4%

총계 94,218 95,145 101,528 100%

2015년 매체별 광고시장 (2016년 제일기획 광고연감)

※ CPC : Cost Per Click / CPI : Install / CPL : Like / CPVC : View & Click

CPM, CPRP

CPC, CPI, CPL, CPVC 등

?

➢ 광고주가 원하는 다양한 광고효를 정량적으로 제시하는 매체의 성장율이 높음
➢ 노출보다는 Interaction, Engagement가 가능한 매체에 대한 선호도 뚜렷

가로변쉘터 경쟁력 제고 위한 정량적 광고효과 제공 필요

➢ 기존 티머니 버스 승하차 인구, 광역 유동인구 등 기초 통계자료 한계
➢ 영업 활성화를 위하여 설치 지점 별 정량적 광고 효과 제공 필요

구분 내역

설치위치 서울시 내 버스정류소

수량 2,100기 / 5,500면

단가 1면 15만원 ~ 150만원

연간 매출 약 90억원

특기사항
경쟁매체인 중앙차로 쉘터
대비 차별화된 강점 필요
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옥외광고 매체 효과 지표 제공
매체 집행 효과 측정을 통한 ROI 개선

빅데이터 기반의
광고 효과 분석

표준 제시 광고 효과 예측,
분석 환경 제공

Ad-tech 기반의
표준 플랫폼 개발

빅데이터 관리
기술 역량 강화

LTE, CDR 데이터 기반의 유동인구 분석

국가통계 DB 기반의 거주 인구 분석

LTE & 국가DB 기반의 직장 인구 분석

BC카드 상권 분석 데이터

BC카드 이용 분석 통계 데이터

지역별 평균 소득 분위

버스쉘터 승하차 인구

올레 네비 교통 소통 누적 데이터

올레 맵 POI

서울/수도권 옥외 매체 위치 데이터

모바일 및 O2O등 외부 데이터 연동

OTV 채널 시청 데이터 연동

VOD 이용 통계 데이터

TNMS 개인화 타겟팅 데이터 연동

빅데이타 기반 타겟팅 서비스

➢ Kt 그룹 내/외 다양한 데이터를 옥외매체 기준으로 융합/분석하여 서비스 제공

※ LTE 데이터 : 단위 면적 내 통신사 기지국에서 집계된 데이터 사용자 수
※ CDR 데이터 : Call Detail Record, 통신사 기지국에서 집계된 전화, 문자 사용자 수
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통신 기반 데이터 활용한 유동인구 추출 및 통계 데이터 제공

➢ 기지국 기반 통화/데이터 이용 신호를 통한 전국 기반 유동인구 산출 가능
➢ 각 매체별 영역 설정을 통한 월단위 유동인구 추출 및 반영을 통해 매체별 지표 제공

• 전국을 50m*50m 격자로 구분
• 유동인구가 현저히 없는 지역은 데이터 처리를 위하여 제외

• LTE 데이터 및 CDR 이용량은 유동인구와 비례
• 기지국 및 트래픽량을 매체위치 지도와 메쉬업

• 데이터 이용량, 교통카드 사용량, 인구통계 자료 기반
유동인구 지수 산출

• LTE 데이터 량 기반 지점 별 유동인구 산출 가능

상권 및 Commerce 유형에 타겟팅된 매체 분석

➢ 신용카드의 Commerce 데이터와 공간 데이터를 융합 분석하여 상권 블록 정의
➢ 업종 / 연령 / 인구 / 시간 별 소비 행태 분석
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통계청 센서스 데이터 기반의 옥외매체 분석

➢ 지역별 소득분위, 주거 유형, 거주 인구 통계 분석을 통한 추천 매체 제공
➢ 광고주가 원하는 기준에 부합하는 예산 별 매체 팩키지 구성 서비스 제공
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감사합니다.


